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PEST分析
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Eü 国家对烘焙食品的安全抽检标准趋严 

     藜麦面包生产要严循食品安全标准

ü 地方对食品企业的知识产权保护政策完善

     豪士已构建 44件专利  36件商标  14 件作品版权

     的知识产权矩阵

ü 居民可支配收入提升 消费者愿意为“健康、便捷”

支付溢价

ü 烘焙赛道市场规模稳定增长 健康细分赛道增速高

于行业平均

ü 消费者饮食观念从“饱腹”转向“营养+健康” 
      0蔗糖、高蛋白成为主流需求
ü 快节奏生活下 “便捷早餐/代餐”的消费习惯普

及 社交媒体上的健康饮食话题热度高
ü 大众生活压力大 追求有趣猎奇创意性  豪士创意

吃法 迎合大众好奇心理

ü 烘焙自动化 数字化生产技术成熟 能提升品控效

率和稳定性

ü 功能性烘焙原料(如藜麦)的加工工艺不断革新  豪

士特有的“36米压面机”设备  实现豪士口感好

吃



吃法2；营养创意搭配

藜麦配方干净、营养安全、全家适配。美食博主可用其进行

不同吃法探寻，藜麦吐司高品适合向大众传播

受众分析

吃法：营养创意搭配

对个人：身材管理，对控卡健康性能要求大

              且有富余时间进行营养低脂搭配；

对孩子：有富余时间为孩子准备高营养豪华搭配早餐

             藜麦高品质符合宝妈面包首选。

吃法1：开袋即食（便捷、高性价比、饱腹控卡）

吃法2：营养创意搭配

定位：课业繁重，食欲不佳

          急需更好吃的早餐开启新一天

          可设置班级小摊进行创意吃法

吃法1：开袋即食（省时高效、营养均衡、通勤友好）

吃法2：营养创意搭配

定位：业绩繁重，好工作效率需更高质早餐补给

          办公室小摊可供应“豪华版”早餐且增加上班趣味性）



15.9-22.9元/420g 首家采用玻利维亚
红藜麦

13.8g 主打高端健康烘焙
技术研发实力强  拥有多项专利
渠道覆盖全国  品牌认知度高

15.8-16.9元/420g 藜麦>=4.8%; 13.3g 价格亲民
下沉市场渠道优势明显

12.9-18.9元/420g 红藜麦>=5% 11.7g 以“健康蒸制”为核心卖点
主打低脂健康烘焙 

蒸制工艺为核心壁垒  

12.5-19.9元/420g
玻利维亚红藜麦

>=4.8% 13.3g 极致性价比定位  
全渠道布局   线上运营能力强

宣传广  抢占大众市场

14-15元/580g
进口红藜麦
>=4.8% 13g 高性价比 

下沉市场渠道优势明显

竞品分析



品控稳定性不足

健康概念营销存在争议

监管趋严、消费者信任危机、

赛道竞争加剧、低价内卷严重

藜麦吐司全国销量第一

品牌知名度高

全渠道布局完善

工艺和供应链成熟 360m压面机

健康烘焙赛道持续增长

轻食代餐需求扩大、品牌IP化营销有

破圈空间

SWOT分析



 



依托美食博主、学生、上班族、精致妈妈核心人群

发起“藜麦吐司花样吃挑战” 

鼓励美食博主打造网红吃法

带动其他受众模仿

趣味短视频二次传播

举行“赢刮刮乐搭配藜麦吐司”快闪店活动    

沉浸式体验品牌故事    

创意搭配  

强化品牌形象

传播逻辑

线上预热

线下活动



品牌形象深化
 

slogan“植入”途径

品牌知名度营销策略

• 官方线上短视频，宣发皆带上“豪士豪士，好吃好吃”品牌slogan

• 要求网红博主等参与搭配挑战者的视频传播，以及参与者线下活动短视频宣发及活动反馈

     皆需带上tag“豪士豪士，好吃好吃”品牌slogan

• 线下活动物料要有重复醒目品牌slogan 线下活动中不仅设置“品牌slogan绕口令

     兑奖区设置”豪士豪士好吃好吃”作为兑奖口令

     而且通过现场LED大屏与“快问快答等游戏双重方式传播品牌故事，使其深入人心

• 将“豪士豪士，好吃好吃”品牌slogan贯穿整个活动

• 流量路人因创意搭配——围观——品牌声量更响——感兴趣——参与——品牌私域流量

——首选品牌（品牌slogan深入人心）——销量提高——流量变现
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• 活动一 ：发布藜麦花样吃法挑战，短视频视频引流

• 活动二：设置一些关于豪士藜麦吐司搭配图文，海报，话题推文

• 活动一：线下快闪店，（游戏+自助搭配+优惠套餐选购），邀美食博主（网红）作为快闪店的一日店长
• 活动二：线上宣传，参与者及达人在各大平台分享现场打卡以及分享体验感受

）
• 活动一：线上社区晒日常搭配+个性语录分享

• 活动二：季度茶话会，个性吃法交流+高效社交



活动排期

活动一 ：活动第1天—第10天

活动二 ：活动第10天—第15天
总活动时间  活动第1天—第15天

第一阶段  

阶段目的

• 打破传统面包“直接吃”的单一认知

• 以“趣味互动+创意吃法”为抓手

• 开创“豪士豪士，好吃好吃”话题 ，将slogan深化

• 精准触达学生党 上班族 宝妈美食博主三大核心人群

• 完成前期流量蓄水，为后续线下活动引流造势

传播媒介两个活动

活动一 ：发布藜麦花样吃法挑战短视频视频引流

活动二：发布一些关于豪士藜麦吐司搭配

              图文，海报，话题推文



第一阶段

宝 妈 博 主 专 业 种 草 内 容

Ø 懒人低卡快速吃

Ø 宝妈营养早餐花样搭配

Ø 低卡解馋创意吃法

Ø 挑战三餐藜麦吐司创意吃法

学 生 党 专 属 社 交 内 容 上 班 族 专 属 场 景 内 容

-

Ø 打造专属学生场景下教室极

限豪士藜麦面包搭配

Ø 响应网红吃法制作教室平替

Ø 打工人办公室个性化搭配

Ø 网红吃法办公室平替版

Ø 办公室摸鱼抽象搭配玩法

宝妈博主

学生党博主

学生党博主
上班族博主

tag带上专属话题 #豪士  #藜麦面包 #豪士豪士 好吃好吃 



活动二  设计“豪士藜麦吐司搭配”图文，海报，话题推文：

• 强化产品“健康、低脂、早餐百搭、藜麦营养”卖点

• 进一步深化“豪士豪士，好吃好吃”话题，

     提升产品曝光与用户讨论度

• 将活动一产生的网红吃法二次宣传并持续性征集创意吃法

      持续活动热度

 

第一阶段



活动时间  活动第15天—第30天

第二阶段  

阶段目的

传播媒介两个活动

活动一 ： 线下快闪店（游戏＋奖品搭配＋优惠套餐选购）

线上活动现场宣传

• 通过线下达人带动高互动有趣玩法持续引爆搭配热度

• 并推出官方藜麦吐司套餐

• 并以直播及短视频宣发活动,线上线下同步互动

• 实现声量与销量双重爆发，将搭配热度推向高潮

活动二 ：



藜麦飞镖（麦力投射·精准飞镖） 转盘快问快答（麦知极速转盘）

-

盲摸藜麦（寻味藜元·盲辨五谷）

    赢刮刮乐搭配藜麦面包活动 
关注公众号，扫码进群，即可参加游戏

抓藜麦柱子（藜麦速捕·幸运立柱） slogan绕口令（麦语口号绕舌）

第二阶段
活动一  线下快闪店（游戏＋奖品搭配＋优惠套餐选购）

豪士豪士  好吃好吃



午餐肉/火腿/鸡柳
01

03

02

04

一等奖
蓝莓/小番茄/青提/香蕉

二等奖

芝士片
三等奖

鸡蛋碎/水煮鸡蛋切片/煎蛋
四等奖

03
玉米粒/紫薯泥/生菜
五等奖

100元现金（0.5%
特等奖04060405

活动一  线下快闪店（游戏＋奖品搭配＋优惠套餐选购）

第二阶段

奖品搭配 一日店长 活动规则

RUDE:
前两个游戏章各得一片藜麦吐司  第三个章起得一张刮刮乐 
四个则两张  五个则三张

游戏章赢刮刮乐 刮奖兑换奖品食材



活动一：线下快闪店（游戏＋奖品搭配＋优惠套餐选购）

第二阶段

优惠套餐选购

• 快闪店推出藜麦吐司为主，豪士其他款面包为辅的套餐大礼包

• 邀请创造网红搭配吃法的博主代言，并附上网红吃法教程示例图，
     印刷在套餐包装袋上

• 根据不同受众设置不同套餐方案：
     学生党（校园能量包补给：豪士藜麦吐司+乳酸菌小口袋）
     上班族（工位摸鱼饱腹包：豪士藜麦吐司+豪士黑芝麻麻薯面包）
     宝妈（亲子花样营养包：藜麦豪士吐司+豪士小小面包）
     美食博主（豪士藜麦吐司创意包）

• 联合活动二的直播方式开展线上线下销售手段



 

活动二：线上活动现场宣传

第二阶段

• 达人活动宣传

• 参与者在各大平台 分享现场打卡  分享体验感受

• 官方账号直播现场活动 发直播切片

哎你听说了吗...豪士快闪店....

tag带上 持续炒热话题 #豪士豪士 好吃好吃 



活动时间  活动第31天—第40天

第三阶段  ）

阶段目的

传播媒介两个活动

活动一 ： 线上社区晒日常搭配+个性语录分享

季度茶话会，个性吃法交流+扩展玩法

• 线上社群日常搭配打卡+个性化语录+线下茶话会

• 稳固用户活跃度和社群粘性，驱动持续复购

• 将搭配热情转化为更好经营生活的积极态度

    强调“搭配个性化”，可延续热度，实现长期利益转化

活动二 ：



 
你今日吃豪士面包了吗？

活动一  晒日常搭配+个性语录分享

第三阶段

• 线上私域社区晒日常三餐藜麦吃法

     并附上生活个性化语录

     用品牌展现用心经营生活的姿态

• 私域微信群分享日常搭配图片以及交流分享



活动二  季度小型茶话会  个性吃法交流+扩展玩法

第三阶段

快闪店引流
引导用户加入会员私域群

第一步

第二步

群内发放专属优惠
交流分享创意吃法

打造社群氛围
增强归属感，实现同频交友

第三步

第四步

征集线下茶话会相关内容
邀约会员共创活动



第二阶段
活动二  季度小型茶话会  流程参考示例

创意立牌打卡 藜麦吐司创意手工

-

官号发布会员大合照和活动视频藜麦吐司下午茶 聊天（固定项目）

官方在群里发布
举行茶话会信号

会员 讨论茶话会 
形式玩法时间地点

群接龙报名
 前50名可参与

茶话会报名流程

tag带上 保温热度话题 #豪士豪士 好吃好吃 





预算板块 具体明细 金额（万元） 占比

达人&内容（93万）

头部博主标杆探店/吃法教程 30

31%
腰部垂类场景化种草 25

学生党/上班族UGC铺量打卡 13

官方海报，图文等内容制作 25

线下快闪店落地（102万）

多城商圈场地租赁 50

34%场景搭建、道具视觉制作、现场执行人员 27

邀请一日店长 25

获得及奖品（54万）

产品试吃、兑换赠品 30

18%刮刮乐实物/现金福利 10

UGC挑战赛激励奖品 14

线上（30万）
同城精准流量、短视频加热 15

10%
话题榜单助推、平台流量扶持 15

私域运营（15） 日常分享激励金，优惠福利
各城市线下活动：茶话会场地，物资 15 5%

应急备用&机动费用（6万） 物料增补、应急调整、临时追投 6 2%

合计 —— 300 100%
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